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*:iieit. ZnojmoRegion

Kdo jsme:

Spolek (organizacné, aneb kdy? se dva sejdou, uz je to spolek)

Destinacni spolecnost (obsahové: destinace je misto, kde Zijeme, pracujeme, tvofime, potkdvame se)
Sdruzujeme ¢leny (obce, podnikatele i spolky), ktefi maji zajem spolupracovat a podilet se na rozvijeni
cestovniho ruchu v regionu, kde zijeme

Milujeme region Znojemsko a Podyji a myslime si, Ze je to to nejhez¢i misto na svété...nebo alespon
hned to druhé nejhezéi

Mame vlastni predstavy o tom, jak by se mél cestovni ruch na Znojemsku rozvijet a jsme odhodlani
investovat energii, ¢as i prostfedky, abychom nase vize uskutecnili

Kdo nejsme:

Proc se druzime:

Kouzelnici, $asci, jiné pohadkové bytosti, které splni vSechna Vase prani jesté nez si je viibec pomyslite
(ano, ani oslik ani stolecku prostfi se...)

Nasi ndvstévnici jsou pro nds to nejcennéjsi a chceme jim umoznit zaZit nas region v plné krase a se
vSsemi moznostmi, co nabizi.

Spojujeme své sily, protoZe véfime, Ze sdileni inspirace, zkusenosti a vzdjemna podpora je mnohem

vvvvvv

Chceme propagovat Znojemsko a Podyiji jako tradi¢ni vinafsky region s nddhernou pfirodou a bohatym
kulturnim dédictvim.

Chceme nésledovat i udavat nové trendy v cestovnim ruchu.

Chceme poznat nase navstévniky a umét jim nabidnout to, po ¢em touzi.

Dovolend na Znojemsku pro nas neni jen Seda statistika a holy byznys, ale zazitky a emoce, a proto
chceme, aby to tak vnimali i nasi hosté.

Jako navrat do détstvi, kde vas babicka privita s otevienou naruci

Jako vytouzeny odpocinek, na ktery se uz tak dlouho tésite

Jako totdlni pohodu pfti zapadu slunce, kdy by se romantika dala krdjet a pfikusovat ke
sklence dobrého vina

Jako pekac buchet pravé vytazeny z trouby, ktery vam pfinese usmévava servirka
Jako Cerstvy vzduch, ktery citite s kazdym zavanem vétru a ktery regeneruje vasi mysl
Jako dobre sjety kopecek, kdy vy i kolo jste celi od blata, ale stélo to prosté za to, Ze i
veverka zatleska



Ze strategickych priorit uvedenych v dokumentu strategie destinacni spolecnosti ZnojmoRegion vychazi

formulace jednotlivych opatfeni, ktera jsou rozpracovana nize.

PRIORITY

Fungujici systém fizeni
destinace

Kvalitni nabidka,
turisticka
infrastruktura a
sluzby

Efektivni systém
marketingu

OPATRENI ¢. 1

Tvorba a implementace
marketingové strategie

Tvorba regiondlnich
produktl CR

Marketingové aktivity na
podporu navstévnosti

OPATRENI ¢. 2

individualnich aktivit
¢lenl a vzajemna
spoluprace ¢lenskych
subjektt

Vyhledavani novych
turistickych
atraktivit

destinace regionu
Provazovani
(=bundling) Budovani jasné, Citelné,

atraktivni a dobre
uchopitelné znacky
ZnojmoRegion

OPATRENI ¢. 3

Sbér informaci a jejich
analyza

Vzdélavani a sdileni
informaci pro
pracovniky v CR a
¢leny

Interni komunikace se
stakeholdery, B2G, B2C,
verejnost

OPATRENI ¢. 4

Regionalni informacni
centrum

ZnojmoRegion ma zastresit region a pomoci mu se rozvijet v oblasti cestovniho ruchu. Nase aktivity budou
postaveny na nékolika pilifich.

1. Vytvoreni systému fizeni destinace:

a.

Musime standardizovat a systematizovat aktivity a ¢innosti provadéné v reZii destinacni
spolecnosti, abychom jednotlivé aktivity také mohli méfit a vyhodnocovat - je to ta trosku
nudnéjsi cast, bez které to ale nejde.

Chceme poznat nase navstévniky: kdo jsou, odkud k ndm pfijizdi, co od pobytu ocekavaji, jak
dlouho se zdrZi, kde Cerpaji informace a v neposledni fadé, jak se jim u nas libilo. To proto,
abychom mohli nasi propagaci |épe zacilit, nabidnout dodatecné sluzby, ty stavajici
optimalizovat a vyzdvihnout ty s pfidanou hodnotou a nejlépe hodnocené, zlepsit primérné
hodnocené sluzby. Udrzet ndvstévnika v regionu déle, oslovit ho jiZ pred ptijezdem, optimalné
ho nasmérovat v destinaci a informovat ho o zasadnich otazkach preziti v dzungli (zkouska Vasi
pozornosti :-), samoziejmé budeme informovat o tom, co by pro navstévnika mohlo byt
pfinosné).

Chceme spojit nase sily a provazat individualni aktivity ¢lend, ze vzajemné spoluprace
¢lenskych subjekt bude profitovat hlavné navstévnik.

2. Kvalitni nabidka a infrastruktura

a.

Jednim z hlavnich zdmér( destinacni spolecnosti je zkombinovat to, co tu mame nejhezcéiho

s tim, co dobfe umime a o co maji navstévnici zajem do atraktivnich a tematickych produktu a
balickt cestovniho ruchu, tak aby si kazda z nasich cilovych skupin nasla pro sebe to pravé
ofechové.

Chceme se zapojit do vzdélavani a sdileni informaci pro pracovniky v cestovnim ruchu, jelikoz
pravé zaméstnanci informacnich center a vsichni pracovnici ktefi prijdou do kontaktu



s navstévnikem mohou prispét k tomu, aby se citil v regionu prijemné a pomoci mu najit tu
spravnou aktivitu pro sebe. Jsou to nasi velvyslanci pfi jednani s navstévniky, kterych si vazime
a chceme, aby méli dostupné informace o novinkach, trendech, aby véfili svym schopnostem a
dokdzali si poradit i s nestandardnimi situacemi s lehkosti.

V oblasti ZnojmoRegionu je toho spousta k vidéni, ale nachazi se tu i celd fada méné zndmych
lokalit, které by mohli zajimavym zplsobem doplnit nabidku pro rizné cilové skupiny. Tyto
potencialni turistické atraktivity chceme vyhledavat a mapovat a optimalné do nabidky
postupné zakomponovavat. Samoziejmé s ohledem na udrZitelny cestovni ruch a ekologii.

3. Efektivni systém marketingu

a.

Planovat a realizovat vybrané marketingové aktivity na podporu navstévnosti regionu - aby
se 0 nas potencialni navstévnici dozvédéli v ¢ase planovani dovolené a abychom je dokazali
pro navstévu ZnojmoRegionu nadchnout. Zaméreni na rlizné zdrojové trhy — tedy odkud k nam
navstévnici nejcastéji pfijizdi a pro¢.

Kdyz uz tu ten navstévnik je, tak md koukat, aby byl...spokojeny :-) to je tedy hlavné nas ukol,
aby nasi ¢lenové a destinace jako celek dokazala splnit ocekdvani, kterd jsme v myslich
navstévnikd nasi komunikaci vytvofili. Jsou to tedy vSechny aktivity, kterymi komunikujeme se
zakaznikem ve chvili, kdy se jiz nachazi na nasem uzemi.

Sem spada i to, Ze tvofime zastifesujici znacku pro cely region — ZnojmoRegion, kterd
vyjadfuje hodnoty, které sdilime a pro navstévnika bude jednoticim prvkem. Neni to jiZ pfistup
kazdy sdm za sebe, ale jedna znacka zastupujici vSechny.

Nasim cilem je také vytvoreni regiondlniho informacniho centra, kde by se vSechny lakavé
nabidky regionu spojili v jednu jasnou a prehlednou prezentaci.



ZnojmoRegion - AKTIVITY 2018/2019

PLANOVANY MiSTO PREDPOKLADANY | ODPOVEDNA
AKTIVITA SPECIFIKACE TERMIN REALIZACE ROZPOCET OSOBA
Dopracovani Studio Tuzka
Rozvoj webu systémovych ¢asti prabézné Kanceldr ZR preklady: 20.000 taiemnik ZR ’
(intranet, AJ/NJ, e-shop) ‘

- Doplfiovani aktualnich Ondrej
Budovani fotografii a jejich Bednafik
vlastni ; gnt J+J Kvtovan( pribézné Kanceld¥ ZR 15.000 tai mn'k'ZR
fotobanky prezentace + poskytovani ajemni ,

3. osobam predseda ZR
5:::::;‘:; Claim \glrzs:giln(;e;ir;z\;é on-line prabéziné Kanceldr ZR 20.000 tajemnik ZR
o Zverejnovani PR .
M | o vew o Gl vy y « v w
rzd:‘ 2::e 7R pfispévki v tisténych i prabéiné Kanceldr ZR 10.000/mési¢né f;i?;i?lj;R
propag on-line médiich J
Aktivni naplfiovani
2,':2;;' socidlni \;Lacset;:)hookﬁr:fllu na prabézné Kanceldr ZR tajemnik ZR
Instagramového uctu
Spoluprace s Komunikace a vzdjemné tedseda a
CCRIM, JMK a poskytovani aktualnich pribéiné Kanceldr ZR fa'emnik 7R
CzT informaci, dotacni info J
i:::gs;ice S Komunikace a dodavani
kancelf Brno a tipl na vhodné filmarské | pribéziné Kanceldr ZR tajemnik ZR
IMK lokace
Pokracovani série
Workshopy pro | vzdélavacich workshopl ol vy x Znojmo a dalsi pfedseda a
TIC pro pracovniky v pribézné ¢lenské obce 15.000 tajemnik ZR
cestovnim ruchu
. poznavaci vylet pro . . predseda a
Press-trip , . . ZnojmoRegion . ,
201 . VA
RAKOUSKO za§tche rakouskych podzim 2018 jako celek 60.000 tajem,nlkv R+
médii CzT Viden
BroZura Retzer It:ili(s:ijlztgfsicjr z odzim/zima predseda a
Land & teshraniéniho yro'ektu 5018 Kancelar ZR 15.000 tajemnik ZR +
ZnojmoRegion EPF pro) Retzer Land
Propagacni stojany S
Vyroba roll-up |informujici o rz)ggéz;m/mma Kancelar ZR 5.000 tajemnik ZR
ZnojmoRegionu
Projekt Advent | Propojeni adventnia Ilsr':)os?::lca ZnojmoRegion 80.000 far'i(:;i(ijlf;R .
aVanoce 2018 | vanocni nabidky v P jako celek ' ) ,
2018 pracovni




regionu, posileni zimni
sezony

skupina
"Advent"

Praha, Brno,

pfedseda a
tajemnik ZR +

Veletrzni spole¢nd prezentace s . . ,
prezentace CCRIM, JMK, C2T jaro 2019 BranIava, 250.000 pracc?vnl
Viden skupina
"Veletrh"
pfedseda a
. Turisticka aplikace/karta . . tajemnik ZR +
AE)IIkace/Karta s nabidkou vyhodnéjsich |jaro 2019 ZnOJmoReg|on 100.000 pracovni
vyhod N , . jako celek .
sluzeb v celém regionu skupina
"Karta vyhod"
Sestaveni ekonomicky pr.edseclja @
s o . . . . . tajemnik ZR +
Turistické pfinosnych tématickych |. ZnojmoRegion ,
v vl o i jaro 2019 . 10.000 pracovni
balicky bali¢kd pro navstévniky jako celek .
kraje skupina
"Balicky"
pozndvaci a
Foto-trip CESKA | fotodokumentaéni vylet |jaro/léto ZnojmoRegion 60.000 predseda a
REPUBLIKA pro fotografy a blogery z | 2019 jako celek ' tajemnik ZR
CR
Tisk aktualizované verze
Aktualizace schématické mapy jaro/léto iy predseda a
mapy ZR ZnojmoRegionu v CJ, Al a | 2019 Kancelar ZR 35.000 tajemnik ZR
NJ verzi
Vyroba Navrh a realizace 4 druh | . ,
"y oy gy N jaro/léto . . .
propagacnich tricek propagujici znacku Kanceldr ZR 50.000 tajemnik ZR
oy . . 2019
tricek ZR ZnojmoRegion
Mo Sl
tematickych P J vyhledové :-) | Kancelar ZR tajemnik ZR

tras

tématu, prezentace on-
line




Aktivity ZnojmoRegion, z.s.
REALIZOVANE OD 1. 8. 2018

PROPAGACE OBECNE

Pribézné budovani vlastni fotobanky, ktera je a bude vyuzZivdna ve vsech tiskovych i on-line
marketingovych vystupech a bude poskytnuta k propagaci turistické oblasti také Centrale cestovniho
ruchu — Jizni Morava, Jihomoravskému kraji a CzechTourismu (pro zdkladni portfolio vysoutéZzen
fotograf Ondrej Bednafik).

......

nejcharakteristi¢téjsSich a nejzajimavéjsich témat spojenych s turistickou oblasti Znojemsko a Podyji.
(ndvrhy Miroslav Harasta + Irena Navrkalova). Hlavni motto odkazujici na mistni slavnou okurkarskou
tradici, diky které se turisticka oblast Znojemsko a Podyji vyrazné odliSuje od ostatnich vinarskych
oblasti jizni Moravy, a které bude vyuzivano napfti¢ veskerou marketingovou strategii, zni zamérné
dvojsmysiné ,Jsme dobre nalozeni — Navstivili jsme ZnojmoRegion”. Hlavni podtitul vystihujici zdejsi
moznosti nendrocné rodinné dovolené i sportovniho a adrenalinového vyZiti zni ,,ZnojmoRegion —
Zahalka dovolena — Aktivita vitana“.

PFiprava na vlastni veletrzni prezentaci v CR i blizkém zahrani¢i ve spolupréci s Centralou cestovniho
ruchu — Jizni Morava, Jihomoravskym krajem a Ceskou centralou cestovniho ruchu — CzechTourism.
Navrh a realizace vlastniho designového stanku, testovani jeho komunikacni Uspésnosti. Zalozeni
nové pracovni skupiny ,Veletrh”. Realizace patrné 2019/2020 s ohledem na jednani o veletrini Gcasti
pro rok 2019 s JMK.

PROPAGACNI MATERIALY

Siteni 2 verzi vlastnich propagacnich tiskovin se souhrnnym predstavenim ZnojmoRegionu nazvané
,Kdo jsme”, a to jak novym ¢lenlim ZR, tak médiim i laické verejnosti.

Vyroba propagacnich roll-upi reprezentujicich ZnojmoRegion na vystavach a veletrzich,
workshopech a Skolenich, jednanich a akcich spojenych s cestovnim ruchem oblasti a aktivitou ¢lent
spolecnosti.

Aktualizace a tisk nové verze schématickych map ZnojmoRegionu v ¢eské, anglické a némecké
jazykové mutaci. Navazna distribuce vSsem ¢lenim ZnojmoRegionu a informac¢nim centrum v oblasti
jesté pred hlavni turistickou sezénou 2019.

PROPAGACNiI PREDMETY

Navrh a pravdépodobné i realizace série tricek propagujicich hravou designovou formou hlavni
marketingové motto ZnojmoRegionu ,Jsme dobte naloZzeni — Navstivili jsme ZnojmoRegion”
odkazujici dvojsmysIné na mistni slavnou tradici nakladanych okurek. Tricka budou vyrobena ve

4 rGznych ale vzajemné se doplnujicich verzich urc¢enych pro 4 rGzné cilové skupiny (dospéla Zena,



dospély muz, divka, chlapec). Budou distribuovdna jednak jako darkovy predmét VIP hostiim, ale
budou také nabidnuta na vybranych infocentrech v oblasti k prodeji Siroké verejnosti.

MEDIALNi SPOLUPRACE

Znojemskeé listy
Prezentace aktivit a aktualit ZnojmoRegionu v mési¢niku vydavaném Méstem Znojmem. Distribuce
pfimo do schranek vSem obyvatelim mésta.

Znojemsky tyden spoluprdace na PR ¢lancich a rozhovorech.

MAFRA

Prezentace ZnojmoRegionu ve specidlni pfriloze MF DNES jako soucdst tydeniku 5+2 v Jihomoravském
kraji. Realizace na objedndavku Mésta Znojma + ¢ast nakladu rozdavana ve Znojmé do schranek.
Planovany termin vydani 24. 8. 2018.

Press-trip Rakousko (podzim 2018)

Planovano cca 10 novinafl z vybranych rakouskych médii. Program na 2 dny. Kontaktovani novinara
bude zajistovano ve spolupraci s rakouskym zastoupenim CzechTourism ve Vidni (dojednano s pani
feditelkou Yvette Polasek).

Trasa povede pres celou turistickou oblast Znojemsko a Podyji a predstavi hlavni turistické atraktivity
a novinky. Bude zamérena na mistni gastronomii a rozsiteni tradi¢ni vinarské turistiky o pivo a
gourmet restaurace. Pfedpoklada se participace na programu i poskytnutych sluzbach od ¢lent
ZnojmoRegionu.

ZR: organizace celého programu, zajisténi dopravy, stravy i ubytovdni ve spoluprdci s cleny a
partnery ZR, koordinace ¢asovad, logistickd i ekonomickd, priivodcovské sluzby béhem cesty,
komunikace s medidlnim zastoupenim press-tripu z Rakouska, priprava veskerych tiskovych
podkladii v¢. fotografii, dokumentace béhem press-tripu, evidence vystupt na zakladé monitoringu
Z Rakouské strany.

Foto-trip Ceska republika (jaro/lIéto 2018)

Planovano cca 10 vybranych fotograf(i a bloger( z CR specializujicich se na krajinai'skou fotografii.
Program na 2 dny. Kontaktovani fotograf(i bude zajistovano kancelafi ZnojmoRegionu.

Trasa povede pres vybrana malebnd mista v turistické oblasti Znojemsko a Podyji ve snaze pofridit
netradi¢ni, romantické a dechberouci zabéry, které budou ndsledné vyuZity k tisténé i on-line
propagaci oblasti. Predpoklada se participace na programu i poskytnutych sluzbach od clent
ZnojmoRegionu.

ZR: vytipovadni a osloveni vhodnych ucastniki, organizace celého programu, zajisténi dopravy,
stravy i ubytovdni ve spoluprdci s ¢leny a partnery ZR, koordinace casovad, logisticka i ekonomicka,
privodcovské sluzby béhem cesty, komunikace s jednotlivymi fotografy a blogery, priprava
veskerych tiskovych podkladi vc. ilustracnich fotografii, dokumentace béhem foto-tripu, evidence
vystupl a tvorba nové fotobanky ZnojmoRegionu.




PRESHRANICNi PROPAGACE A SPOLUPRACE

Graficka pfiprava a realizace informacni brozury v ramci preshrani¢niho projektu ,,Propojeni
turistickych atraktivit ZnojmoRegion a Retzer listopadu 2018 vydana v ceskonémecké podobé a bude
prezentovat hlavni turistické atraktivity obou preshrani¢nich region(. Sestaveno celkem 14
spolecnych témat, kterd budou nosnd i pro dalsi prezentaci ZnojmoRegionu, napf. na webu,

v tiskovych zpravach &i tematickych vyletech (témata: Podzemi, Hradby a ponocny, Mlyny, Pamatky,
Cirkevni turistika, Vino a sklepni ulicky, Pivo mezi vinohrady, Kulturni Zivot, Pfiroda, Vyhlidky a
rozhledny, Sport a aktivity pro déti, Cyklistika, Hranice, Mobilita v izemi).

PROPAGACE ON-LINE

Zasadni doplnéni webového portalu www.znojmoregion.cz (vysoutéZeny dodavatel Studio Tuzka) o
aktualizované predstaveni vSech ¢lenl a turistickych atraktivit v regionu. Pribézné obsahové
dopliiovani a rozsifovani systémovych funkci portalu. Vystavba AJ a NJ verze portalu. Navrh a
realizace prodejniho e-shopu s nabidkou turistickych produktt/balickll ZnojmoRegionu.

Aktivni profil ,ZnojmoRegion” na Facebooku. Zverejfiovani turistickych zajimavosti z oblasti a akci
¢lenl ZnojmoRegionu. Snaha o optimalizaci nabidky z celé turistické oblasti, tzn. bez upfednostfovani
hlavnich turistickych cil(i (Mésto Znojmo ¢i Vranovskd prehrada). Planovana placena kampan

k propagaci vybranych ptispévkl zamérena na podporu znacky ZnojmoRegion.

Naplfiovani Instagramového Gctu a priibézné zverejiiovani kvalitnich a zajimavych fotografii
z turistické oblasti Znojemsko a Podyji.

SPOLUPRACE

Spoluprace s Centralou cestovniho ruchu — Jizni Morava priibézné a soustavné. Predpoklad
pravidelnych setkani zastupcl vSech destinacnich spolecnosti Jihomoravského kraje svolavanych a
koordinovanych ze strany CCRIM. Vzajemnd vyména tiskovych propagacnich materiald, zejména
map, a zajisténi jejich distribuce mezi Informacni centra v regionu. Vzajemné poskytovani fotografii

k propagacnim ucellim (Ing. Pavla Pelanova). Spoluprace pfi pripravé a realizaci veletrznich prezentaci
ZnojmoRegionu v CR i v zahranigi.

Spoluprace se zastupci Jihomoravského kraje zejména v oblasti certifikace a dotaci DMO (Ing. Ivana
Lukaskova). Aktivni soudinnost pfi pfipravé a realizaci veletrznich prezentaci ZnojmoRegionu v CR i
zahranici.

Spoluprace s Ceskou centralou cestovniho ruchu — CzechTourism zejména v oblasti narodni
certifikace DMO, poskytovani aktudlnich informaci a fotografii i pfipravé a realizaci zahrani¢nich
veletrznich prezentaci. UZSi spoluprace v Rakouskym zastoupenim CzechTourism ve Vidni s ohledem
na preshrani¢ni dosah propagace a medializace ZnojmoRegionu.

Spoluprace s rakouskym partnerem Retzer Land pfi revitalizaci a znaceni preshranicnich
cykloturistickych okruh.


http://www.znojmoregion.cz/

Spoluprace s Filmovou agentura Brna a Jihomoravského kraje: pribézné poskytovani tipl na vhodné
filmarské lokace dle zadani (Mgr. lvana Kosulicova).

VZDELAVANI

Vlastni vzdélavaci ¢innost zamérena na pracovniky v TIC a ve sluzbach cestovniho ruchu na dzemi
ZnojmoRegionu. Destinacni spole¢nost bude i nadéle organizovat sérii workshopt vZdy tematicky
zamérenych na jina potrebna témata. Dalsi workshopy budou po domluvé s TIC realizovany az po
hlavni turistické sezéné a vinobranich, tj. v obdobi fijen-prosinec 2018

TVORBA PRODUKTU

Realizace projektu ,,Advent ve ZnojmoRegionu 2018“, jehoz cilem je posileni turistické nabidky
oblasti v zimnim obdobi a efektivni optimalizace akci napfic regionem v misté i Case. Pfedpoklada se
aktivni spoluucast jak obci, tak podnikatelského i nepodnikatelského sektoru. Sjednocujicim tématem
bude Advent a Vanoce — tradice, kultura, ¢as zklidnéni a pratelskych setkani.

Navrh a pilotni realizace projektu ,Karta vyhod“, ktera nabidne navstévnikovi v regionu fadu vyhod
jak v oblasti kultury a sportu, tak turistickych sluzeb (ubytovani, stravovani, doprava, privodci...).
Vystupem bude praktickd mobilni aplikace, ale v prvotni fazi projektu se predpoklada zjednodusend
forma prikazu/karty.

Navrh a testovaci verze projektu ,Balicky”, ktery by mél zajistit ekonomicky prinosny turisticky
produkt propojujici lakavou formou nabidku vSech ¢lent ZnojmoRegionu.

Navrhy tematickych tras po ZnojmoRegionu, které by spojovaly jednotlivé oblasti zajmu navstévniku
oblasti a nabizely konkrétni tipy na turistické cile. Jejich zverejnéni a propagace je planovano
prozatim jen na webovych strankach ZnojmoRegionu, pozdéji snad i tiSténd podoba turistického
pravodce s mapou. Priklady tematickych tras:

- ZnojmoRegion inspirujici (mista pdsobnosti uméleckych osobnosti ve Znojemsku a Podyji)

- ZnojmoRegion prlikopnicky (mista ve ZR spojena s védci, vyndlezci, objeviteli a prikopniky)

- ZnojmoRegion hravy a dovadivy (mista vhodna pro rodinnou dovolenou s détmi)

- ZnojmoRegion akéni (mista idedlni pro sportovni a adrenalinové nadsSence)

- Opojné vylety po ZnojmoRegionu (propojeni vinarské a pivni nabidky v oblasti)

- Nebe nadosah ve ZnojmoRegionu (upozornéni na vyznamné cirkevni pamatky a poutni mista)

- Znojmoregion kongresovy (upozornéni na sluzby vhodné pro MICE turistiku)

- Serial ,,Cesta casem” (zaméreno na pamatky podle jednotlivych historickych obdobi)

Konkrétni realizace turistického produktu Advent ZnojmoRegion bude vychazet z nasledujicich
premis:



Turisticky produkt "ADVENT ve ZnojmoRegionu 2018"

POPIS

Turisticka oblast Znojemsko a Podyji je vefejné i medialné znama jako typicka
destinace pro letni rekreaci u vody anebo podzimni dovolenou spojenou s vinem.
Tradi¢né nejslabsim obdobim z pohledu cestovniho ruchu byvaji zimni mésice.
Destinacni spolecnost ZnojmoRegion chce proto posilit pravé tuto oblast a
upozornit na zajimavou a pestrou nabidku, kterd na navstévniky ¢eka v pribéhu
prosince. Za idealni proto povazuje propjeni akci i sluzeb nabizenych napfic
regionem v pribéhu Adventu a Vanocnich svatku, az do sv. TFi krall. Pfredpoklada
se aktivni spolulcast jak obci, tak podnikatelského i nepodnikatelského sektoru.
Sjednocujicim tématem budou adventni a vanocni tradice, kultura, ¢as zklidnéni a
pratelskych setkani.

TERMIN REALIZACE

Advent + Vanocni svatky (2. 12. 2018 - 6. 1. 2019)

MiSTO REALIZACE

Cely ZnojmoRegion - jednotlivé obce, turistické cile i komeréni sluzby a neziskové
aktivity.

CiLOVA SKUPINA
(definovano
geograficky)

Mistni obyvatelé v turistické oblasti Znojemsko a Podyji.

Nejblizéi sousedni oblasti v CR (Vyso&ina, Brno a Brnénsko, Palava a Lednicko-
Valticky areal, Slovacko).

Blizké rakouské prihranici (Retzer Land, Viden)

CILOVA SKUPINA
(definovano
sociologicky)

Rodiny s malymi détmi hledajici vanocni atmosféru a pouceni pro déti.

Mladé pary hledajici romantiku.

Dospéli a seniofi vazici si tradic a vzpominajici na minulost s jistou ddvkou
nostalgie.

KOMPONENTY

Obce a sdruzeni obci poradajici adventni a vanocni akce pro verejnost (napf. trhy,
femeslné jarmarky, koncerty, besidky, tvarci dilny, nadilky pro déti aj.)

Mistni spolky, farnosti a neziskova sdruzeni organizujici akce vétsinou s
dobrocdinnym a charitativnim poslanim (napf. koncerty, vystavy, sbirky aj.)

Poskytovatelé ubytovani (spec. pobyty - ¢im vice pfenocovani, tim vétsi vyhoda).

Poskytovatelé stravovani (spec. vano¢ni menu vychazejici z tradiéni kuchyné a
regionalnich zdrojt).

Poskytovatelé dalSich sluzeb (napf. nakupnich, privodcovskych aj.)

Vinafi a pivovary nabizejici spec. vanocni produkty, vefejné ochutnavky ¢i exkurze
do vyroben.

Muzea, pamatkové objekty a kulturni instituce nabizejici napf. spec. upravené
expozice, ozivené prohlidky, vzdélavaci akce, ukazky tradic a starych femesel aj.

Sportovni zafizeni - inspirace Tydnem sportu zdarma v Praze

PRINOS PRO REGION

Zvyseni verejného povédomi o zimni turistické nabidce v regionu, ktery je
prioritné znamy jako destinace pro letni dovolenou u vody nebo podzimni
dovolenou spojenou s vinem.

Casova optimalizace rozloZeni akci a aktivit poradanych jednotlivymi ¢leny ZR v
prabéhu celého Adventu

Upozornéni na méné zndma nebo malo propagovand mista a akce v regionu

Pfipomenuti pivodnich lidovych tradic v regionu, jehoz historicka kontinuita a
socialni vazby byly v minulosti nasilné zpretrhany.




Turisticky atraktivni propojeni specialni zimni nabidky turistickych cild a
turistickych sluzeb v regionu.

Prodlouzeni délky pobytu v regionu diky centrdlné propagovaném vétsim poctu
akci v blizkém dosahu.

Podpora podnikatelskych subjektl v pfimé i nepfimé vazbé na cestovni ruch.

Ekonomicky efekt - zvySeni pfijma ze vstupného do pamatek a poskytovatell
slGZeb v regionu.

Cilené budovani znacky "ZnojmoRegion" a posilovani brandingu.

Posileni pocitu sounaleZitosti a jednotnosti participujicich subjekt(i v regionu.

Aktivni propojeni jednotlivych ¢lend ZR a zlepseni jejich vzajemné komunikace a
spoluprace.

Identifikace celistvosti regionu i jeho turistické nabidky.

Pfijemné prekvapeni rozmanitosti a rozsahem zimni nabidky v tradi¢né "letnim"
regionu.

HODNOTA PRO Nostalgické pripomenuti starych dobrych ¢ast v poklidném regionu, daleko od
NAVSTEVNIKA ruchu velkomést.

Osvézujici zastavka (idealné i s noclehem ve ZnojmoRegionu) na tradi¢ni cesté do

vanocni Vidné.

MozZnost ndkupu vanocnich darkd a vyuZiti mistnich sluzeb za prznivéjsi ceny nez

jinde v CR nebo Rakousku.

Medialni propagace ucelené zimni nabidky regionu (tisténa i on-line).
OCEKAVANE Doplnéni vlastni fotogalerie o dosud chybéjicich zabéry se zimni, adventni a
VYSTUPY vanoéni tématikou.

Ekonomicky ptinos
SPOLUPRACE Clenové ZnojmoRegionu, regiondlni muzea a vlastivédné spolky, regionalni média.
ODPOVEDNOST ZA

ORGANIZACI

Pracovni skupina "Advent" + kancelaf ZR




